HAPTICA® LIVE

Look & Feel lautete das Motto der HAPTICA® live 19 am 20. M3rz 2019. Und jede Menge zu sehen und zu (er-)fiih-
len gab es auch fiir die nach offiziellen Angaben 1.840 Besucher der siebten .Erlebniswelt Haptische Werbung".
198 Aussteller, Best Practice-Show, Vortragsprogramm sowie die Promotional Gift Award-Preistréager vermittel-

ten dem Publikum aus Marketing, Einkauf, Agenturen und Werbeartikelhandel einen nachhaltigen Eindruck von
der Power haptischer Werbung.
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18 HAPTICA® LIVE

Um gute Geflihle geht es bei der HAPTICA® live
gleich im doppelten Wortsinn: zum einen um hap-
tische Erfahrungen, die zeigen, welche Wirkung
gegenstandliche Werbetrager entfalten kénnen.
Zum anderen um positive Emotionen. Beides gab
es bei der diesjahrigen Ausgabe am 20. Marz 2019
im WCCB (World Conference Center Bann) en mas-
se.lch bin sehr angetan”, resiimierte Eric Schiller,
Bundesministerium fir wirtschaftliche Zusam-
menarbeit und Entwicklung, .Spaf3 und Begeiste-
rung” hatte Alexandra Berger vom Dentaltechniker
Sicat empfunden, Carina Fischer, Chriwa Wasser-
aufbereitungstechnik, freute sich Gber .eine tolle
Atmosphare und super Produkte”, und nicht nur

Jacqueline Wallraff von Wallraff-GroB Siebdruck-

fuhr anschliefend .ganz happy nach Hause".
Viel zu entdecken

Das Angebot an haptischen Werbetrdgern war
noch einmal etwas erweitert worden. 198 Ausstel-
ler (Vorjahr: 193) prasentierten im lichtdurchflute-
ten Foyer und der angrenzenden Halle Neuheiten,
Bestseller und Highlights aus ihren Programmen.
Markenartikler, renommierte Spezialisten, Glo-
bal Player mit Vollsortimenten, Nischenanbieter
und trendige Start-ups zeigten nicht nur, was bei
Produktklassikern wie Textilien, Schreibgeraten,
Drinkware, Elektronik, Plisch oder Siiigkeiten en
vogue ist, sandern uberraschten auch immer wie-
der mit ganz neuen Produktideen — von essbaren
Kaffeebechern, personalisierbaren Sneakern oder
faltbaren Sitzwirfeln Uber Notizbiicher, deren
Seiten nach Erwdrmung in der Mikrowelle neu be-
schrieben werden kénnen, bis hin zu Schokolade,
die hilft, Bdume zu pflanzen. ,lch fand die Prasen-
tationsvielfalt sehr gut. Jeder Bereich war abge-
deckt. Praktisch war auch die Mdglichkeit, Wer-
beartikel sofort vor Ort sehen, fiihlen, schmecken
und ausprobieren zu kdnnen®, fasst Anja Schulz
vom Technik-GroBhandel P.J. Schulz zusammen.

Aufgrund des Innovationsreichtums der Bran-
che und immer neuer Aussteller lohnt sich auch
der regelmafige Besuch der HAPTICA® live, wie
Elke Klein-Langenhoff, Kettler, betont: .Ich bin seit
drei Jahren Besucherin auf der Messe und habe in
jedem Jahr neue Artikel entdecken konnen” Und
Torsten Spiller vom Maschinenbauer Hennecke er-
ganzt: .Dies war bereits unser fiinfter Besuch auf
der HAPTICA® live. Wir konnten mit der Auswahl der
Aussteller nicht zufriedener sein. Unser Portfolio an
Werbegeschenken setzt sich zu 80% aus Produkten
zusammen, die wir hier entdeckt haben.”

Passend zum .Erlebnisweltcharakter war-
teten der Veranstalter WA Media sowie mehre-
re Aussteller mit Gewinnspielen und diversen

Standaktionen auf. So konnten die Besucher u.a.
die Hauptrolle in ihrem personlichen Daumenki-
no Ubernehmen, individuell designte Sneaker ge-
winnen oder mit dem eigenen Namen gelaserte
Leuchtarmbéander mit nach Hause nehmen. Zur
Wohlfihl-Atmosphare trugen diverse Annehm-
lichkeiten wie ein Kaffeebike oder die HAPTICA®
ice-Lounge bei. Letztere offerierte Eis am Stiel von
puro ice pops in den beiden Geschmacksrichtun-
gen Kokosnuss und Erdbeer-Daiquiri — passend
zum neuen Cl der HAPTICA® live in Rot, Schwarz
und WeiB, angelehnt an die Hausfarben des Ver-
anstalters WA Media. Nagellack und Bartwachs in
den Waschraumen, Notizbiicher auf den Stihlen
des Auditoriums im Vortragsareal, Messetaschen,
Deckenhanger, groBe Banner u.v.m. griffen das
neue CI auf und sorgten flir eine ansprechende
Optik und einen unverwechselbaren Look.
Auffallend war der Trend zu umwelt- und sozial-
vertrdglichen Produkten. ,Sehr erfreulich war, dass
das Thema Nachhaltigkeit eine grofie Rolle spielte”,
konstatierte Andrea Rickert, Pharma Containment
Solutions. Erstmals hatte WA Media einen Green
Guide herausgebracht, der den Besuchern am Ein-
gang ausgehandigt wurde und sie zu explizit nach-
haltigen Produkten auf der HAPTICA® live lotste.

Aus allen Branchen

1.840 Besucher (Vorjahr: 1.803) kamen nach offizi-
ellen Angaben, um sich inspirieren zu lassen, An-
gebote einzuholen oder Auftrage direkt vor Ort zu
platzieren. Zu ihnen zéhlten Mitarbeiter der ortsan-
sassigen Konzerne wie der Telekom, der Deutschen
Post oder der DHL, Hidden Champions aus ganz
Deutschland, kleinere Mittelstandler, FuBballver-
eine und -verbdnde vom FSV Mainz (iber Borussia
Monchengladbach bis hin zur DFL, Versicherungen
von A wie Axa bis Z wie Zurich, die Consumerbrands
Jagermeister, Josera, Melitta und Verpoorten oder
die Chemieriesen Bayer und Henkel. Autobauer
wie BMW, Volvo oder VW, die Oko-Energiekonzerne
Greenpeace Energy und Lichtblick, die Rundfunkan-
stalten WDR, NDR oder MDR, &ffentliche Institutio-
nen vam THW Uber das Bundesamt fiir Justiz bis hin
zum Bundeskriminalamt oder namhafte Agenturen
wie Fischer Appelt, Scholz & Friends oder Vok Dams
- der vielfaltige Besucherkreis setzte sich aus allen
Branchen zusammen. Gute Geflhle in Form von gut
gemachter haptischer Werbung zu vermitteln ist of-
fenbar fiir jedes Unternehmen relevant.

Spannende Vortrage

Im traditionell gut besuchten Vortragsprogramm
berichteten Marketingexperten aus Unternehmen,

Der erstmals publizierte Green Guide wurde den Besuchern am
Eingang ausgehéandigt und lotste sie zu explizit nachhaltigen
Produkten.

Rund 20 internationale Kampagnenbeispiele machten in der Best Practice-
Show das kreative Potenzial haptischer Werbung erfahr- und erfiihlbar.

Die Vortrdge wie der von Michael Geiseler, Fisherman'’s Friend, stieBen mit ihrem
Praxisbezug auf grofies Interesse beim Publikum.
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So fischt man Kunden

Petri Heil hieB es am Stand von Grabenhorst
& Vettertein: Aus einer grofien, mit Plastikbal-

Die 44 Preistrager des Promotional Gift Award wurden mit einer
‘Sonderausstellung und der anschlieBenden Preisverteihung geehrt.
Die Besucher freuten sich iiber Kreativitat zum Anfassen, die
Gewinner wie Nicole Semmelsberger (l) und Melanie Barth von ZDF

Service - im Bild mit Juror Michael Witzorrek — iiber die Trophden.

Da wird dein Schuh draus!

Bei den Shoe Monkeys von Scurdy ist Kreativitat
gefragt, denn hier wird jeder zum Schuhdesigner.
Sneaker und Chucks kdnnen Kunden nach einem
eigens entwickelten Verfahren innen, auBen, auf
der Lasche oder der Ferse ganz nach ihrem Gut-
diinken gestalten und bedrucken lassen. Dank des
Gewinnspiels vom Veranstalter der HAPTICA® live
kamen 25 Besucher in den Genuss eigener Schuh-
modelle.

Fairbags-Geschaftsfihrer Olaf Hofmann und sein Team legten sich
madchtig ins Zeug und gaben nicht nur unzahlige XXL-Baumwolltaschen
aus, sondern warben auch mit einem besonderen Gewinnspiel flr ihr
Angebot an fairen Taschen: Besucher sollten schitzen, wie viele R-PET-
Taschen in den E-Smart am Stand - Ubrigens das echte Firmenauto
- passen. Wer am ndchsten dran war, konnte 100 Euro gewinnen oder
eine Woche Smart fahren, wer am drittnachsten dran war 300 Euro

lons gefiillten Wanne konnten die Besucher
sich ihr Messeprasent angeln. Ziele der Ak-
tion laut Geschaftsfiihrer Martin Vetterlein:
das .Kind im Erwachsenen wecken”, zeigen,
.dass man mit wenig Aufwand und viel Kre-
ativitat sehr viel Aufmerksamkeit generieren
kann" und auf das Problem von Einweg-Plas-
tikmull fir die Meere aufmerksam machen.
Die Berliner z.B. verzichten bei ihren Lan-
yard-Importen auf die Einzelverpackung im
Polybeutel, die Lanyards werden stattdessen
mit Pappbandern gebiindelt. In der Mitte des
.0zeans" befand sich zudem eine Insel mit
lauter Solarleuchten in Sonnenblumenform
vom Kooperationspartner Little Sun.

Stoff zu Stiften

oder drei Wochen Smart fahren. Wer glaubt, dabei handele es sich um
einen Druckfehler, irrt — die absichttiche Verdrehung soll fiir zusitzliche

Aufmerksamkeit sorgen.

Wasserwesen

Kunst auf Korper: Bodypainterin Xandra Herdie-
ckerhoff und ihr Model waren der Blickfang am
Tetra Pak-Stand. Was Bodypainting mit dem Ge-
trankekarton zu tun hat, erkldrt Account Manager
Timo Bausch: Wir bieten Wasser ftir Messen und
Events an, der menschliche Kérper besteht zu 70%
aus Wasser - das passt. Ebenso spielt das Thema
auf die Individualisierbarkeit unserer Kartons und
ihre schlanke Silhouette an. Wir haben also einen
Markenfit gleich auf mehreren Ebenen.”

Wer Sinn fur Storytelling hat, ist bei Manaomea bestens aufgehoben. Unter dem
Motto .Your Story Materializes" prasentierte das Social Business eine wirklich
nachhaltige Idee: Aus eigenen Textilresten — wie z.B. Fischernetzen — kdnnen
Unternehmen ihre ganz persénlichen Stifte fertigen lassen. Kein Seemannsgarn
ist auch der sehr hohe Anspruch an Nachhaltigkeit: Eine Wechselmine aus der
Schweiz und selbst hergestelltes Bioharz aus landwirtschaftlichen Abfallen las-
sen diesbeziiglich keine Winsche offen.

wie sie selbst gegensté'ndliche Werbetrdger ein-
setzen. Melanie Sarabi-Darian und Sandra Drager
von der EDG erschienen in gebrandeten Hoodies
und stellten die .sauberen Kampagnen" des Dort-
munder Entsorgungsbetriebs vor. Als Anschau-
ungsmaterial hatten sie zahlreiche Werbeartikel
wie Notizblcher und Bierdeckel mit Motiven aus
einer Fotoreportage dabei, die im Anschluss rei-
Benden Absatz im Publikum fanden.

Ann-Kathrin Kramer vom Immobilienentwick-
ler Art-Invest Real Estate und Judith Dobner von
der Agentur Counterpart zeigten in ihrem Vortrag
beispielhaft am Kaiser Hof, einer neuen exklusi-
ven Biroimmobilie im Herzen Kéln, wie man mit
emotionalem Storytelling Begeisterung entfachen
kann. Der Standort am geschichtstrachtigen Kai-
ser-Wilhelm-Ring wurde zum Anlass genommen,
um eine polygonale 3D-Nachbildung von Kaiser
Wilhelm zum zentralen Botschafter der Kampagne
rund um die Immobilie zu machen.

Michael Geiseler, Regional Business Mana-
ger D-A-CH von Fisherman's Friend, prasentierte
eine Weltmarke mit Charakter und Fun-Faktor”.
Bereits im 19. Jahrhundert setzte Fisherman's
Friend auf Zugaben. Zu jeder Flasche - damals
wurde das Produkt noch flissig angeboten — gab
es einen Loffel. Aktuell sorgt u.a. ein umfangrei-
ches Loyalty-Programm mit zahlreichen Pramien
fiir Kaufanreize.

Jens Braunig, Bereichsleiter Merchandising
beim VfB Stuttgart, und Dr. Ulrich Hofmann, CEO
von Brands Fashion, belegten, dass Nachhaltigkeit
auch im Merchandising an Bedeutung gewinnt.
Der VIB bietet mittlerweile immer mehr Fanklei-
dung aus Bio-Baumwolle und Fairtrade-zertifizier-
ten Betrieben an und hat dabei mit Brands Fashion
den passenden Partner gefunden.

Der geplante Vortrag von Frank Bich von den
Berliner Verkehrsbetrieben musste krankheitsbe-
dingt kurzfristig ausfallen.

Auf Tuchfithlung mit kreativen ldeen

Neben den Vortragen lieferten auch die 17 inter-
nationalen Cases in der liebevoll dekorierten Best
Practice-Show Anschauungs-(und ,Anfiihlungs-")
Unterricht flr Kreativpotenzial und Effizienz hap-
tischer Werbung: Eine Matrjoschka-Figur ver-
deutlichte die Phasen eines Transgender-Kindes,
Penny sorgte mit einem Versdhnungswein zu
Weihnachten flr ein harmonisches Miteinander,
und die Basketballabteilung des FC Bayern Miin-
chen entwickelte einen Fanschal, der auch busi-
nesstauglich als Krawatte getragen werden kann.

Das Konzept, die einzelnen Storys so aufzube-
reiten, dass die Besucher auf Tuchflihlung mit den
Objekten gehen kdnnen, hat sich bewdhrt und stand
Pate fur eine Neuerung: Auch die Sonderausstel-
lung zum Promotional Gift Award war in diesem
Jahr so aufbereitet worden, dass alle 44 Preistrager
angefasst und ausprobiert werden konnten.

Jede Menge gute Geflihle gab es dann auch bei
der abschlieBenden Preisverleihung zum Promo-
tional Gift Award 2019. Moderator Till Barth, WA
Media, fihrte, flankiert von den Jurymitgliedern,
durch das kurzweitige Programm, das nicht nur
bei den jubelnden Preistrdgern, sondern auch bei
Besuchern gut ankam: .Die Preisverleihung war
sehr interessant und durch die passende Musik
zu jedem ausgezeichneten Produkt sehr unter-
haltsam gestaltet. Eine tolle Atmosphare”, befand
Birgit GroB3e vom Fahrhafen Sassnitz, die auch ein
positives Fazit zu ihrem Gesamtbesuch auf der
LErlebniswelt Haptische Werbung” zog: .Ich war
das erste Mal auf einer Werbeartikelmesse und
komme ndchstes Jahr trotz des weiten Anfahrts-
weges von der Insel Rligen gerne wieder.”

Die Mdglichkeit daflir hat sie am 18. Marz 2020:
Dann findet die HAPTICA® live ‘20 erneut im WCCB
in Bonn statt. PP Del
www.haptica-live.de
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Confairmed
Saskia
Demling

Fir die Organisation groBer Messen und Kongres-
se suche ich u.a. nach hochwertigen Prasenten fir
Referenten sowie nach Giveaways, die sich auch
fir junge Zielgruppen eignen. Interessant fand ich
heute z.B. Magic Tattoos als Alternative zum klas-
sischen Einlassband oder auffallig gebrandete Tas-
sen. Auch nachhaltige Losungen aus alternativen
Materialien habe ich kennengelernt. Dabei war der
Green Guide hilfreich. Ich habe einige Angebote ein-
geholt, neue Hersteller kennengelernt, einen grof-
artigen Vortrag und die Sonderflachen besucht und
komme mit einem Koffer voller |deen zurick.

VfB Stuttgart
Jens Braunig

ich bin zum ersten Mal auf der HAPTICA® live und
finde die Veranstaltung sehr interessant. Alles
ist sehr Ubersichtlich gestaltet, nicht Uberladen,
und man trifft auf viele spannende Produzenten,
darunter sowohl alte Bekannte als auch neue
Unternehmen. Gerade im FuBball spielt hapti-
sche Werbung eine wichtige Rolle: Merchandising
emotionalisiert, man kann uber Storytelling un-
wahrscheinlich viele Leute erreichen und unser
Geschaft anfasshar machen.

Bertelsmann Stiftung
Iris Nagel (1)
und Gaby
Hessel

Die HAPTICA® tive ist die einzige grofere Messe,
die wir ansteuern — hier finden wir alles kompakt
und Ubersichtlich prasentiert. Wir entdecken jedes
Jahr etwas Neues, z.B. im Bereich Smartphone-
Zubehor. Spannend ist auBerdem, dass das Thema
Nachhatltigkeit so in den Vordergrund gerickt ist -
noch vor drei Jahren war es kaum vertreten.

M|y M

Bundeszentrum fiir
Ernéhrung (BZfE)

Sandra Emons

Ich finde hier alles, was ich suche — von innova-
tiven bis hin zu nachhaltigen Produkten. An den
Standen wird man sehr freundlich empfangen und
gut beraten. Haptische Werbetrdger sind heutzu-
tage einfach ein Muss und fiir uns in der Offent-
lichkeitsarbeit unersetzlich. Wir nutzen sie z.B. auf
Messen und Veranstattungen, um ins Gesprach zu
kommen, Aufmerksamkeit zu genieren, neue Kun-
den zu gewinnen und bestehende zu binden.

Antalis
Bettina
Utermann

Ich bin im PapiergroBhandel! tatig und immer auf
der Suche nach schonen Giveaways fur unsere
Kunden. Die Messe ist daflr eine tolle, vielfaltige
Inspirationsguelle. Nachhaltige Produkte - va.
Mehrwegldsungen - sind ein ganz grofles Thema,
bei dem mir insbesondere die groRe Materialviel-
falt auffalit. Dartiber hinaus finde ich die detailliert
beschriebenen Anwendungsbeispiele auf den
Sonderflachen spannend.

Bundesanstalt fiir
Immobilienaufgaben

Julian Bork

Die HAPTICA® live ist besonders vielfaltig — an Aus-
stellern, an Anregungen flr den Werbeartikelein-
satz und an Vortragen. Man findet hier viel Inspi-
ration, wie man sein Unternehmen nach auB3en hin
darstellen kann. in unserer digitalen Welt sind greif-
bare Dinge wichtig, die man mit allen Sinnen wahr-
nehmen kann und durch die man das Leben spurt.

The five elements i\ '
Kathrin
Schneider

Die Anzahl und die Auswahl der Aussteller sind
perfekt abgestimmt, und es macht mir jedes Jahr
groBe Freude, nach Bonn zu kornmen. Die HAPTI-
CA® live ist eine Kreativmesse mit vielen innovati-
ven Ideen — schon wenn man hereinkommt, spurt
man einen ganz speziellen Spirit, den man so
auf anderen Messen nicht hat. Der Schwerpunkt
Nachhaltigkeit gefallt mir sehr gut, die ausgestell-
ten Best Practice-Beispiele sind auBergewdhnlich,
und es macht Spaf, die Produkte live ansehen und
anfassen zu kdnnen.

Brand Addition
Sernthees
Thiruchelvam

Als groBer Fullservice-Anbieter am Werbeartikel-
markt sind wir regelmaBig auf der HAPTICA® live,
aber ich bin das erste Mal dabei. Mir gefallt die
Messe sehr gut, alles ist bestens organisiert, und
ich komme gern wieder. Im Gegensatz zur PSI-
Messe hat man hier engeren Kontakt zu den Aus-
stellern und kann langere Gesprache fihren. Auf-
fallig ist die starke Prasenz nachhaltiger Produkte.

EnBW
Mike
Vogelbruch

Da wir haufig sehr komplexe Themen vermitteln
miissen, suche ich innovative Werbetrager, die uns
in der Kommunikation unterstiitzen. Die HAPTICA®
live nutze ich bereits zum vierten Mal zur Ideenfin-
dung und nehme heute viele Eindricke — u.a. zum
Thema Nachhaltigkeit — mit. Sonderflachen .und
Vortrage stehen fiir mich nicht im Fokus, sind aber
eine gute Erganzung.
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